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Il microcredito cerca l'impatto

Pizzo (Ritmi): «Dobbiamo accettare la sfida della misurabilita»

ANDREA D1 Turi

nche nel settore del micro-
A credito la prospettivain cui

oggi occorre ragionare non
puo pili essere ristretta a un ambi-
to nazionale ma dev’essere di re-
spiro europeo. Per questo a parti-
re dal 2015 la rete europea delle i-
stituzioni di microfinanza, Emn
(European Microfinance Network,
costituita nel 2003 col sostegno
della Commissione europea), ha
indetto la Giornata europea della
Microfinanza, che si & celebrata lo
scorso giovedi 20 ottobre. Piudiu-
na trentina gli appuntamenti pre-
visti in tutt’Europa e che si con-
cluderanno il 27
ottobre con un e-
vento a Bruxelles.
Numerosi quelli
organizzatiin Ita-
lia, fra cui il Fo-
rum europeo del-
la Microfinanza
promossoaRoma
dell’Ente nazio-
nale per il Micro-
credito.
La Rete Italiana
Microfinanza
(Ritmi), in parti-
colare, ha dato
appuntamento a
Torino  presso
Housing Giulia,
nuovastruttura di
housing sociale
realizzata da Ope-
ra Barolo e dal-
I'impresa sociale
Co-Abitare, per
discutere del te-
ma che ha carat-
terizzato le cele-
brazioni di que-

Giampietro Pizzo

«Gli interventi
della microfinanza
si inseriscono
in un percorso

di innovazione sociale

in cui & necessario gati

muoversi in una
logica di rete,

ad esempio accettare la sfida della
misurabilita, dimostrando I'im-
patto sociale che il microcredito
produce».

I numeri dicono che i microcredi-
ti erogati in Italianel 2015 sono sta-
ti 11.500, per circa 150 milioni di
euro. Etra2011 e 2014 il settore ha
permesso di creare 34mila posti di
lavoro. Alivello continentale, basti
dire che 'azione a partire dal 2010
del Fondo europeo per gli Investi-
menti, attore fondamentale a so-
stegno del settore (offre garanzie,
finanzia, da assistenza tecnica per
lo sviluppo della micro-imprendi-
torialita), ha consentito di erogare
quasiun miliardo di microcreditie
ha permesso a
100mila micro-
imprenditori,
spesso  prove-
nienti da una si-
tuazione didisoc-
cupazione, di av-
viare un'attivita.
Malasfida del fu-
turo si chiama
misurazione del-
I'impatto sociale.
Una delle primis-
sime sperimenta-
zioni su questo
fronte & stata con-
dotta da PerMi-
cro, primario o-
peratore italiano
specializzato nel
microcredito (14
le sue filiali sul
territorio, quasi
94 milioni di euro
imicrocrediti ero-
dall'inizio
dell’attivita nel
2007), che sempre
il 20 a Torino, col

ot microcse. Ui riconoscimento  FRRSTOCE
dito. «Significa - reciproco fra vari siadel Politecnico
DS ol prvati e S
presidente di Rit- pllhl]liCi» Mario Calderini,

mi-che il micro-

credito si inseri-

sce in un percor-

so di innovazione sociale in cui &
necessario muoversi in una logica
direte, diriconoscimento recipro-
co fra vari soggetti, privati e pub-
blici. Le politiche comunitarie gia
riconoscono I'efficacia del micro-
credito in termini di lotta alla po-
verta e inclusione sociale. Per an-
dare oltre, e fare un salto di qualita
in termini dimensionali, bisogna
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ha presentato i

primi numeri sul

suo impatto so-
ciale: tra 2009 e 2014, ad esempio,
& stato calcolato che I'erogazione
dei microcrediti a imprese e fami-
glie ha prodotto un aumento dien-
trate per lo Stato di quasi 12,5 mi-
lioni di euro. Eunrisparmio dispe-
sapubblica, fra minori sussidi e ab-
battimento di costi amministrati-
vi, di oltre 3 milioni di euro.
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Piu organizzazioni cattoliche
vogliono uscire dalle fonti fossili

Si susseguono le prese di posizione del mondo
cattolico sul fronte del fossil fuel divestment, la

pagna interr le per il disinvestimento
dalle societa attive nel petrolio, carbone, gas. Se
n’é parlato venerdi a Novo Modo, la tre giorni di
incontri promossa dalla Fondazione culturale
Responsabilita etica (Banca Etica) che si chiude
oggi a Firenze. Alla Focsiv e alle Suore salesiane
di Don Bosco di Milano e Napoli (attraverso la
ong Vides che promuovono), che il 4 ottobre
avevano annunciato la loro adesione alla
campagna congiuntamente ad altre
organizzazioni cattoliche da tutto il mondo, si &
aggiunta Aggiornamenti Sociali, la rivista dei
Gesuiti, il cui editore - la Fondazione Culturale
San Fedele - si & impegnato al disir ti to
aderendo alla campagna Divest Italy (che gia
comprendeva I’Ordine dei Missionari Comboniani
e Ipsia, la ong delle Acli). Intanto si lavora al
grande appuntamento della Divest Conference di
fine gennaio 2017 a Roma: fra gli organizzatori
figurano la Commissione Giustizia, Pace e
Integrita del Creato (Jpic) dell’Unione di Superiori
Generali (Usg) e dell’Unione Internazionale di
Superiore Generali (Uisg) e il Movimento cattolico
mondiale per il clima (Geem). (A.D.T.)

La rete

LINIZIATIVA

Fondazione Bellisario, Lella Golfo:
«L’Italia proponga G7 delle donne»

Sette proposte per «cambiare passo» dalla XVII Edizione
di «Donna Economia e Potere» concluso a Macerata con
I'intervento di Sesa Amici, sottosegretario del ministero
delle Riforme Costituzionali e dei Rapporti con il
Parlamento. «Come sapete — spiega Lella Golfo,
presidente della Fondazione Bellisario — a fine maggio i
ministri del’economia delle 7 nazioni piui ricche del
mondo saranno a Taormina per il G7. Sette proposte per
cambiare passo € lo slogan della XVII Edizione di Donna
Economia & Potere: il cerchio si chiude. Dalle Marche
faccio il mio appello a Renzi per il G7 delle donne,
partendo proprio dalle Marche. Le donne non sono forse
la potenza economica piu dirompente degli ultimi
decenni? Devono diventare volano di sviluppo mondiale
e un G7 delle donne puo e deve diventare il nuovo luogo
della leadership femminile per cambiare passo. Noi
siamo pronte e vogliamo che la proposta venga dall’ltalia,
un Paese in cui le donne sono risorsa determinante per la
crescita». «Le donne sono una risorsa fondamentale e
distintiva nell’organizzazione aziendale. Come Gruppo -
dichiara Stefano Barrese, responsabile divisione Banca
Dei Territori di Intesa Sanpaolo — abbiamo gia avviato da
tempo un processo di valorizzazione di genere inserendo
in molti ruoli chiave manager donne e avviando una
politica di welfare che tiene conto delle esigenze del
personale femminile».

L'alleanza globale delle banche etiche

si mobilita anche sui social network

ono una rete di 36 istituzioni fi-
s nanziarie, arrivano da tutti e sei

icontinenti (Oceania compresa),
insieme occupano oltre 42mila lavora-
tori, servono circa 24 milioni di clienti
e illoro giro d’affari supera ormaii 110
miliardi di dollari: si tratta delle banche
riunite in Gabv (Global alliance for
banking on values), in altre parole quel-
leimpegnate a praticare un’attivita ban-
caria fortemente connotata in senso e-
tico, che mette i valori, i clienti, I'im-
patto sociale e ambientale delle politi-
che creditizie e d'investimento al primo
posto. Come recita il loro motto: «Pen-
sare alle persone prima che ai profitti».
Per il terzo anno consecutivo, giovedi 20
ottobre, hanno lanciato una mobilita-
zione mondiale, ribattezzata Giornata
mondiale della Finanza etica. Allo sco-
po anche di farsi conoscere, specie da
chi ignora la loro esistenza, e per sen-

tirsi ancora pit unite in quello che pri-
ma di un network & un vero e proprio
movimento. Ma, soprattutto, per riaf-
fermare che un altro modo di fare ban-
canonsolo & possibile ma produce im-
patti economici, sociali e ambientali
positivi. Come si pud verificare sul sito
web di Gabv (www.gabv.org), dove si
raccontala "impactstory" di ciascuni-
stituto membro.

Lamobilitazione ¢ stata organizzata via
social network, intorno all’hashtagh
che riprende il nome della rete
(#bankingonvalues). I numeri dicono
che & stata un successo globale: da Ban-
ca Popolare Etica, unica realta italiana
a far parte di Gaby, fanno sapere che
I'’hashtag ha raggiunto 6,3 milioni di ac-
count sui social network, che il 55,7%
delle persone che hanno preso parte al-
lamobilitazione erano donne. E che ar-
rivava proprio dall'Italia la maggior par-

te (i1 34%) delle conversazioni collega-
te all’hashtag, davanti a Spagna (20%),
Canada (12%), Stati Uniti (10%) e O-
landa (6,6%). Il grosso dei membri di
Gabv proviene da Nord America e Eu-
ropa, poi Sud America, Asia, Africae O-
ceania. In Nepal, ad esempio, ha sede
NMB Bank, che ai primi di marzo del
2017 organizzera il prossimo meeting
annuale del network.
In Italia, intanto, sempre Banca Etica -
cheil prossimo marzo celebrerai 18 an-
ni di attivita — ha lanciato il mese della
finanza etica: dal 15 ottobre al 15 no-
vembre, un centinaio di iniziative in
tuttaItalia racconteranno cos’e e come
funzionala finanza etica. Anche in que-
sto caso per restare informati la prima
fonte sono i social network: I'hashtag
dedicato e #scelgobancaetica.

Andrea Di Turi
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